


CHI
SIAMO

® Sanga e il basket femminile di serieA a Milano
dal 1999 e si occupa di Minibasket dal 1997.

@b Sanga significa sport di alto livello, ma anche
un articolato ecosistema di progetti educativi,
di integrazione e inclusione sociale.




LA NOSTRA
MISSION

o4 Essere un modello di organizzazione, espressione
di cultura e valori sportivi attraverso I'eccellenza
di comportamenti, di azioni e di risultati.
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SA N GA 3 Sanga Milano e I'unica squadra di Milano a militare nella
massima serie e rappresenta dal 2009 I'eccellenza

I L B AS K ET cestistica del capoluogo lombardo.

I: E M M I N I L E Nella stagione 2022/23 abbiamo vinto il campionato di A2 e
conquistato la promozione in serie Al, giocando gara 1 di finale

nella splendida cornice dell’Allianz Cloud, con un pubblico live
D I M I LA N O di 2800 persone e 4500 tifosi che ci hanno seguiti in streaming.



SETTORE
GIOVANILE E
MINIBASKET

Sanga Milano, con i suoi 1200 iscritti, € una delle
realta cestistiche piu importanti del panorama italiano.

Ogni anno le nostre squadre giovanili partecipano a
campionati regionali e nazionali a testimonianza del
lavoro di altissimo livello svolto quotidianamente dallo
staff del settore giovanile orange.




Sanga Basket Milano presenta

INmoto

Educazione Motoria Inclusiva
per la Scuola Primaria

BasklIn

Basket Inclusivo aperto a diversamente abili, normalmente

abili, donne, uomini e giovani, sia praticanti che principianti.

Dal 2022 € partito un Progetto Scolastico di Educazione Motoria
Inclusiva per la Scuola Primaria: “In Moto”.
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CSR & AGENDA e
ONU 2030 GOALS

Un ecosistema di progetti educativi, sociali, culturali,
Inclusivi per dare il nostro piccolo - grande contributo

al raggiungimento degli SDGs ONU 2030

 |scrizioni a titolo gratuito e quote sociali

» Corsi di basket e minibasket durante I'anno (1200 iscritti)

« Campus estivi a Milano e in Val Chiavenna

« Corsi di Alfabetizzazione Motoria nelle Scuole

» Eventi di Pari opportunita di Genere — Welfare al Femminile
« Baskin —il Basket Inclusivo

* In Moto — Educazione motoria inclusiva nelle scuole

» Eventi di sensibilizzazione alla cultura inclusiva

* Prevenzione al bullismo per la secondaria di primo grado

SALUTEE UGUAGLIANZA 1 RIDURRE LE 1 6 PACE, GIUSTIZIA 17 PARTNERSHIP
BENESSERE DIGENERE DISUGUAGLIANZE EISTITUZIONI PERGLIOBIETTIVI



PROGETTI

EDUCATIVI E
SOCIALI

LE SCUOLE

= 10 istituti scolastici coinvolti 2 250 insegnanti
4 6.000alunni

@ 25.000 contatti nel mondo scuola




PROGETTI
EDUCATIVI E Eventi sul territorio
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donne, con progetti educativi e sociali volti a rendere concreti e
fattivi i valori su cui si basa l'intero progetto.

\ WHANALU - Impresa sociale Srl h \ ".\\ \ - '.:::; _ T m}“
) LE PARI OPPORTUNITA [l
‘ PARTENDO DALLO SPORT MOVIMENTOh

WHAN 7 marzo 2022 ore 21 SP@ R‘TI—' IL,A

X esetta P. T er, elo Mosso 7 -
e SA GA et M b S R VIENI A SCOPRIRE LO SPORT PER TUTTI E TUTTE

E GENNAIO 2023
9.00 - 13.00 - ICS CASA DEL SOLE - VIA GIACOSA,
PARCO TROTTER

GENNAIO 2023

9.00-13.00 - ICS ITALO CALVINO - VIA FRIGIA

FEBBRAIO 2023

14.30 - 18.00 SCUOLA ICS PERASSO - VIA ADRIANO

MARZO 2023
14.00 - 18.00 PALA GIORDANI, VIA CAMBINI

PROVE GRATUITE DI SPORT
lNCLUsIvO pER RAGAZZI E Con lo colloborazione di @
RAGAZZE DAGLI 8 Al 12 ANNI

vi invitano ad una
mattinata di calcio
e basket integrato

in collaborazione

con Tukiki e
Minerva Milano

Ex Piscine Parco
Trotter

ingresso da via Giacosa
46 o via Padova 69

In caso di maltempo:
palestra solarium
Parco Trotter
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IL SANGA E IL
COMUNE DI
MILANO

4 Ogni anno le attivita e i progetti del Sanga vengono
presentati a Palazzo Marino, con il pieno sostegno
dellAmministrazione Comunale e in presenza di
Istituzioni e personalita dello sport e della cultura.

? Questo appuntamento rappresenta per il Sanga
Il riconoscimento della propria eccellenza di
valori sportivi, comportamenti e risultati.



g “Questa mattina ho incontrato Franz Pinotti del Sanga Milano.
I L S A N G A E I L Onore alla Societa che fa un immenso lavoro sia sportivo che sociale, in
quanto presidio che, da sempre, promuove lo sport di base e per disabili, in
CO M U N E D I particolare il Baskin. E di questo che abbiamo parlato, di progetti futuri e di
come arrivare a realizzarli.
M I LA N O A noi tutti e affidato il compito di ingaggiare e formare nuove ragazze e
ragazzi e preparare la Generazione 2026 in vista delle Olimpiadi Milano-
Cortina, per diffondere i valori dello sport olimpico, impegno, lealta,

solidarieta, rispetto nella pratica sportiva e nella vita.

Mi auguro che il Sanga sia protagonista di questo progetto, obiettivo verso

il quale € gia al lavoro da molto tempo. Grazie Sanga, grazie Franz, avanti
tutta!l”

Assessore al Turismo, Sport e Qualita dellavita - giugno 2021

Inaugurazione Panchine Rosse Ambrogino d’Oro e Rosa Camuna




EAZ

EMPORIOSEFARMANI

ARMANI
VESTE IL
SANGA

VAR. C3 VAR. C1 VAR. €2

“Il mio coinvolgimento con EA7 nel mondo dello sport e
sempre piu ampio e inclusivo. Sono felice di questa nuova
collaborazione con il Sanga Milano, la squadra di basket
femminile della citta, che va ad affiancarsi a quella con
I'Olimpia Milano, l'eccellenza del basket milanese”

Giorgio Armani.




SANGA E
OLIMPIA

MILANO

ARMANI JUNIOR PROGRAM
OLIMPIAACADEMY Armani Junior Program

o Il Sanga fa parte dellArmani Junior Program: il progetto di sviluppo
1" WELCOMEAUTUMN dei giovani talenti promosso dall’Olimpia Milano tra le piu importanti
EDITION societa sportive della citta.

AJP ANARD




PERCHE’
SOSTENERCI

AWARENESS
FAMILIARITY
W 2 \ 3 'h;:
CONSIDERATION | b, 2 Y = = |
o Diventare PARTNER di Sanga Milano e dei suoi numerosi "7\'.,
PURCHASE - progetti in area CSR ed EDUCATIONAL significa: -

§
" 88 Dbeneficiare del trasferimento al proprio brand di importanti
LOYALTY g . tratti valoriali, che porteranno vantaggi in termini di

positioning, immagine e vissuto emotivo.

-




PERCHE
SOSTENERCI?

B R A N D Trasferimento al proprio brand di importanti tratti valoriali in

REPUTATION termini di immagine e vissuto emotivo

Impatto sulla brand reputation aziendale nel processo di acquisto,
attraverso l'incremento delle dimensioni di familiarita e rilevanza
per il consumatore




PERCHE
SOSTENERCI?

BRAND | _ L
EXPOSU RE Campionato Nazionale di A femminile

Inserimento del logo del partner in tutte le attivita realizzate online
ed offline.

Opportunita di dialogo diretto con la community Sanga per la
proposizione di offerte commerciali.




PERCHE
SOSTE N E RC I 7 Partecipazione ad appuntamenti B2B e di carattere

Istituzionale con la community sponsor.

NETWORKING Disponibilita della squadra per eventi aziendali.

Disponibilita a costruire progettualita dedicate per soddisfare i
bisogni e gli obiettivi delle aziende partner.




PERCHE
SOSTENERCI?

TEAMBUILDING
E PROGETTI
SPECIALI

Sanga e al fianco dei partner per la realizzazione di eventi
e progetti speciali progettati sulla base dei KPlIs aziendali.

Teambuilding «in campo» con il coinvolgimento di
dipendenti, key client o altri stakeholders

Progetti speciali di formazione interna aziendale con il
coinvolgimento di atleti, staff tecnico e dirigenziale

Disponibilita delle atlete per shooting dedicati con
finalita di comunicazione interna o promo-commerciale

Ogni altra iniziativa di sponsorship activation che
possa essere progettata e realizzata in funzione degli
obiettivi dei partner



GIORGIO
ARNAH
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